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Herausforderung  Versicherungsmakler werden generell selten U Versichery

mit Finanzierungen in Verbindung gebracht.

Ziel Der Kunde agiert zusatzlich als unabhangiger Dhirl0
Finanzierungsmakler und mochte dies dauer- % Www.lanner-finanz. at
haft und effektiv ohne Streuverluste kommu-
nizieren.

IHR PROFI F(jR
F|NANZIERUNGEN

(3
¢ PosmARKETING



\ /A

POSMARKETING

DIE AUSFUHRUNG

INTERSPAR EUROPARK
INTERSPAR EUROPARK
INTERSPAR EUROPARK

MobilPOSter 100 Werbeflachen
MobilPOSter 100 Werbeflachen
ShoppingPOSter 100 Werbeflachen

DAS ERGEBNIS

Durch die optimale Auswahl der Standorte und die hohe Kunden-
frequenz in den Markten ist die Dienstleistung und der Name des
Kunden 6 Tage die Woche 12 Stunden am Tag in seinem Einzugs-
gebiet bei seiner Zielgruppe von Jung bis Alt sichtbar und prasent.
Der Kunde erhalt zahlreiche Anfragen aus seinem Einzugsgebiet,
seine Bestandskunden werden unterbewusst zur Weiterempfeh-

lung animiert.
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POSMARKETING

GESCHAFTSERFOLG DURCH
KUNDENFREQUENZ

POSMarketing GmbH
Hoferweg 269a
A-5440 Golling

T. +43 6244 57570
office@pos-marketing.at

www.supermarktwerbung.at
www.froot-group.com
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