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POSMARKETING

FALLBEISPIEL

GESCHAFTSERFOLG DURCH
KUNDENFREQUENZ

Herausforderung Zielgerecht und effektiv ohne Streuverluste
in der Region dauerhaft prasent sein und
somit die Marke starken.

Ziel Markenbekanntheit und Mundpropaganda in
der Region steigern und somit Neukunden
ausbauen.
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(X Fenster, Turen und Sonnenschutz
DIE AUSFUHRUNG : caszzr201
-— www.eku,of
Mitbewerberausschluss: Der Kunde wirbt Branchenexklusiv in allen gebuchten Markten. *
MobilPOSter 160 Werbeflachen INTERSPAR SCS
90 Werbeflachen 3 x EUROSPAR (je 15 EKW)
40 Werbeflachen 2 X SPAR (je 10 EKW)
MobilPOSter PLUS 160 Werbeflachen INTERSPAR SCS
ShoppingPOSter 160 Werbeflachen INTERSPAR SCS
CashPOSter Belegung an allen Kassen  2x INTERSPAR f

Belegung an allen Kassen 3x EUROSPAR
Belegung an allen Kassen SPAR

DAS ERGEBNIS

Durch die optimale Auswahl der Standorte und die hohe Kunden-
frequenz in den Markten ist die Dienstleistung und der Name des
Kunden 6 Tage die Woche 12 Stunden am Tag in seinem Einzugs-
gebiet sichtbar und prasent. Durch die wiederholten Kontakte mit
der Zielgruppe, die mehrmals die Woche zum Einkaufen geht, ent-
steht hier die perfekte Grundlage fiir eine starke Mundpropagan-
da in der Region.
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GESCHAFTSERFOLG DURCH
KUNDENFREQUENZ

POSMarketing GmbH
Hoferweg 269a
A-5440 Golling

T. +43 6244 57570
office@pos-marketing.at

www.supermarktwerbung.at
www.froot-group.com
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